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m Im Wandel

m 1994 launchte Aera ein Programm fir
den Einkauf und die Verwaltung von
Zahnarzt- und Laborbedarf. 2000
startete  dann  mit  Aera-Online
die weltweit erste internetbasierte
Preisvergleichs- und Bestellplattform
fir Dental-Produkte. Mit welchen
Leistungen Aera unter der Fiihrung
von Sophia Frank heute das Kernge-
schift flankiert und welche Maoglich-
keiten entlang der Customer Journey
Aera-Online firr Industrie und Handel
bietet, lesen Sie im Unternehmensportrit.
Fiir die Rubrik Dental Facts liefert Aera
zudem Einblicke in die Entwicklungen
einzelner Produktsegmente. In dieser
Ausgabe geht es um Lokalandsthetika.
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m 100% Ultraschall
& 100% fur Dich!
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Klein gegen gro

Fiir Emmi Ultrasonic sind die sozialen Medien ein
probates Mittel im Wettstreit mit Marken, die tiber
deutlich grofiere Budgets verfiigen.

B KOMMUNIKATION

18 Social Media als Schleuder im Kampf
gegen Goliath

Emmi Ultrasonic und Schaller Health setzt auf
Social Media, um mit der Challenger-Marke Emmi-
dent gegen die GrofSen der Branche zu bestehen

20 Comprix 2024 vergoldet Zahnarzt-
Kampagne
Nach einer Medaillenpause konnte eine Dental-

Einreichung Gold bei Deutschlands grofStem Wett-
bewerb fiir Healthcare-Kommunikation holen

B MEDIEN

24 Individuelle Losungen fiir individuelle
Kunden

Mit welchen Instrumenten VDDS-Mitglieder den
aktuellen Marketingherausforderungen begegnen,
legen beispielhaft Dampsoft, Dens und Pharma-
technik dar
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Premiere in Hamburg

Rund 50 Profis fur dentale Markenfithrung kamen zur
Verleihung der Dental Marketing Awards.
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