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 Dorothea Küsters 

07 Massephase und Nexac kooperieren und gründen 
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08 DGI und Springer Medizin bauen Kooperation aus

08 Neuer Eigentümer für Flemming Dental

08 Junge Erwachsene offen für Zahnzusatz- 
 versicherungen

09 Deutsche vertrauen KI, Nutzung noch 
 zurückhaltend

09 YouTube geht verstärkt gegen medizinische 
 Fake-News vor

09 ABC Healthcare launcht Dental-Plattform

10 LDF und Messe Stuttgart verkünden Kooperation

10 Invisaglin führt Whitening-System in 
 Deutschland ein

11 3 Fragen an den Koordinator der Initiative 
 Professionelle Prävention – ProPolitur
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12 Zahnmedizinische Versorgung ist   
 überwiegend Privatsache
 Ein Vergleich von 31 europäischen Ländern offen- 
 bart große Unterschiede bei Zugang und Finanzie- 
 rung zahnmedizinischer Versorgung

16 Nachhaltigkeit klimafreundlich 
 kommunizieren
 Welchen Platz Klimafreundlichkeit und CSR im 
 Marketingmix von Dental-Herstellern haben, 
 erläutern ausgewählte Unternehmen

22 Junge Zahnmediziner:innen lernen anders
 IFG-Geschäftsführer Wilhelm Hakim über sein 
 Erfolgsrezept für das Fortbildungs-Event Dental 
 Summer und neue Projekte 

Nachhaltig und glaubwürdig

Die Akteure in der Dental-Branche be-
mühen sich verstärkt um nachhaltiges 
Handeln. Die Möglichkeit für Res-
sourcenschonung und gesellschaftli-
ches Engagement sind vielfältig und 
betreffen die gesamte Produktions- und 
Lieferkette, ebenso wie die Produkte 
und Lösungen selbst. Inwieweit sich 
dies auch im Marketing- und Kom-
munikationsmix niederschlägt und 
CSR-Aktivitäten für die Innen- und 
Außendarstellung nutzbar sind, verra-
ten acht Unternehmensvertreter:innen. 
Zudem schildern Kommunikations- und 
Medienexpert:innen ihre Sichtweise.
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 Fachleute aus Agenturen geben Empfehlungen für 
 nachhaltige und glaubwürdige Kommunikation. 
 Im Interview diskutieren Nadine Müller und Anke 
 Schrot über klimaneutrale Dental-Kommunikation 
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 Der größte deutsche Healthcare-Kreativwettbewerb 
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Comprix 2023

13 Arbeiten haben es auf die Shortlist des diesjährigen 
Kreativ-Awards geschafft. ‚Dental Marketing‘ stellt alle 
Cases und Akteure vor.

12 32Europa im Vergleich

Die großen Unterschiede in Zugang und Budget bei 
zahnmedizinischer Versorgung in den europäischen 
Ländern offenbart eine Studie aus Brüssel.
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 lich verhalten. Informationsanbieter passen ihr 
 Angebot für Lesende und Anzeigenkunden an 
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 Quintessenz Verlag / Straumann Group
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