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Impress ldsst Marco fiir sich sprechen

Wefra Life ubernimmt PR-Agentur von
Dorothea Kiisters

Massephase und Nexac kooperieren und griinden
Berlin Dental Hub

DGI und Springer Medizin bauen Kooperation aus
Neuer Eigentiimer fiir Flemming Dental

Junge Erwachsene offen fir Zahnzusatz-
versicherungen

Deutsche vertrauen KI, Nutzung noch
zurlickhaltend

YouTube geht verstirkt gegen medizinische
Fake-News vor

ABC Healthcare launcht Dental-Plattform
LDF und Messe Stuttgart verkiinden Kooperation

Invisaglin fithrt Whitening-System in
Deutschland ein

3 Fragen an den Koordinator der Initiative
Professionelle Pravention — ProPolitur
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Nachhaltig und glaubwiirdig

40 Die Akteure in der Dental-Branche be-
miithen sich verstirkt um nachhaltiges
Handeln. Die Maoglichkeit fiir Res-
sourcenschonung und gesellschaftli-

ches Engagement sind vielfiltig und

betreffen die gesamte Produktions- und

Lieferkette, ebenso wie die Produkte

und Losungen selbst. Inwieweit sich

dies auch im Marketing- und Kom-
munikationsmix  niederschligt  und

CSR-Aktivititen fiir die Innen- und

Auflendarstellung nutzbar sind, verra-

ten acht Unternehmensvertreter:innen.

Zudem schildern Kommunikations- und

Medienexpert:innen ihre Sichtweise.

Foto: j-mel-AdobeStock
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Zahnmedizinische Versorgung ist
iiberwiegend Privatsache

Ein Vergleich von 31 europaischen Lindern offen-
bart grofSe Unterschiede bei Zugang und Finanzie-
rung zahnmedizinischer Versorgung

Nachhaltigkeit klimafreundlich
kommunizieren

Welchen Platz Klimafreundlichkeit und CSR im
Marketingmix von Dental-Herstellern haben,
erliutern ausgewihlte Unternehmen

22 Junge Zahnmediziner:innen lernen anders

IFG-Geschiftsfuhrer Wilhelm Hakim tiber sein
Erfolgsrezept fir das Fortbildungs-Event Dental
Summer und neue Projekte
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Europa im Vergleich

Die grofSen Unterschiede in Zugang und Budget bei
zahnmedizinischer Versorgung in den europdischen
Lindern offenbart eine Studie aus Briissel.
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Wie ressourcenschonende Kommunikation
gelingen kann

Fachleute aus Agenturen geben Empfehlungen fur
nachhaltige und glaubwiirdige Kommunikation.
Im Interview diskutieren Nadine Miiller und Anke
Schrot uiber klimaneutrale Dental-Kommunikation

Comprix 2023 -
13 Dental-Finalisten, kein Gold

Der grofSte deutsche Healthcare-Kreativwettbewerb
verzeichnete wieder mehr Dental-Einreichungen.
Im Langzeitranking zahlen sich auch Shortlist-
platzierungen aus

Comprix 2023 - die Dental-Finalisten
- Pharma Rx & Medizinprodukte / Healthcare
Professionals — Dental-/Oral Care

- Pharma Rx & Medizinprodukte / Healthcare
Professionals — Medizinprodukte

- Pharma Rx & Medizinprodukte / Healthcare
Professionals — Tiermedizin

- Health OTC & Wellness / Consumer — Dental-/
Oral Care

- Health OTC & Wellness / Consumer — Tiermedizin
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Comprix 2023

13 Arbeiten haben es auf die Shortlist des diesjahrigen
Kreativ-Awards geschafft. ,Dental Marketing® stellt alle
Cases und Akteure vor.
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Mit digitalen Lésungen Ressourcen schonen

Dentale B2B-Zielgruppen wollen sich klimafreund-
lich verhalten. Informationsanbieter passen ihr
Angebot fiir Lesende und Anzeigenkunden an
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Personalien

Amann Girrbach / Dentaltrade / KZBV /
mgo Fachverlage / Permadental / Psyma Group /
Quintessenz Verlag / Straumann Group
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Editorial
Profis fiir Dental-Kommunikation
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