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Die Dental-Champions  
in der Apotheke
Aus rund 1.500 apothekenpflichtigen 
Mundheilmitteln hat DENTAL MAR-
KETING gemeinsam mit dem Marktfor-
schungsinstitut Insight Health in sieben 
Kategorien zum zweiten Mal die wachs-
tumsstärksten Präparate in der statio-
nären Apotheke und im Versandhandel 
ermittelt.
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Dieser Dental Marketing Ausgabe liegt eine Beilage 
des Comprix bei. Wir bitten um Beachtung.
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Messe-Bilanz 2019
Die Internationale Dental-Schau brach alle bisheri-
gen Rekorde. Wohingegen die regionalen Fachaus-
stellungen mit leicht rückläufigen Aussteller- und 
Besucherzahlen zu kämpfen haben.
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