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© Dental Marketing 2019
Zum ersten Mal erstellt Dental Marketing ein Langzeitranking der Comprix-Awards, die seit

nden Seiten stellen wir alle Sieger 2012 fiir Dental-Kampagnen vergeben wurden. Hier flieBen nicht nur die gewonnen Preise,
sondern auch die Shortlist-Platzierungen ein. Aus beidem ergeben sich die Kreativpunkte.

Comprix - Preis fiir kreative Healthcare-Kommunikation

- Mit dem Preis fiir kreative Healthcare-Kommunikation werden Agenturen, Auftraggeber, Verlage und Berater im gesamten
deutschsprachigen Raum pramiert. Ausgezeichnet werden ihre besten Kampagnen, Anzeigen, Radio- und TV-Spots, Online-,
Multimedia- und andere Kommunikationsmalnahmen im Bereich Healthcare. Der Comprix wird ausgerichtet vom Comprix-
Beirat, zu dem der Deutsche Arzteverlag und Springer Medizin sowie die Agenturen Brand Health, movendi, Schmidt-Bieber
Communication, Schmittgall, Serviceplan Health & Life, Peix, Sudler & Hennessey sowie das Pharmaunternehmen Berlin-
Chemie gehoren. Als Leiterin der Comprix-Geschéftsstelle zeichnet Vera Richter verantwortlich. & www.comprix.de
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Co-Evolution Summit 2018

Agentur

Mutabor Brand Experience
Beratung: Eva Dittberne
Text: Max Strasser

Art: Jonas Méllenbeck

Auftraggeber

Health AG

Produkt: Héa - Co-Evolution Summit 2018
Verantwortlich: Diana Perez

Hier geht's
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zum YouTube-Video  [=]

Hier geht's zu
den Teneo-Spots

Am 14. September 2018 prasentierte
die Health AG auf ihrem Co-Evolution
Summit iiber 900 Besuchern ,,Neues
vom digitalen Fortschritt“. Im Rahmen
Deutschlands
grofStem Digitalkongress, zeigte die
Health AG mit ihrer digitalen Patien-
tenjourney. Zahnmedizinern und Pra-

der solution.hamburg,

xismitarbeitern, wie die Praxis der Zu-
kunft aussieht und wie es gelingen kann,
die Herausforderung Digitalisierung zu
meistern.

hen usammenspi

Rerfektion

anli

gentur
Saatchi & Saatchi

Beratung: Chris

Y Konradin Resa

Auftraggeber
Dentsply Sirona

Produkt: Teneo

Verantwortlich: Susanne Schmidinger (VP
Global Brand Marketing & Clinical Affairs
Equipment and Instruments)
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In verschiedenen Talk-Formaten spra-
chen u.a. Trendforscher Prof. Peter Wip-
permann, Unternehmerin und Griinderin
Tijen Onaran, Zahnarzt und Unterne
mer Dr. Ismail Ozkanli sowie der S
gast Dr. Wladimir Klitschko. Para

konnten in sechs Co-Evolution i
unterschiedlichen Themensch

Mit der Bewerbung der Behandlungs-
einheit ,, Teneo“ sollte das Upselling ge-
geniiber der hauseigenen Behandlungs-
einheit ,,Sinius“ oder vergleichbaren
Produkten des Wettbewerbs bei Zahn-
arzten (vornehmlich Praxisinhabern) er-
reicht werden. Der Grundgedanke ,,Zu-
sammenspiel in Perfektion® sollte die
Vorteile der Behandlungseinheit Teneo
verdeutlichen. Uber Analogien aus an-
deren Berufen, die jeweils abhingig sind
von perfekt aufeinander abgestimmten
Arbeitsgeriten, bekam der Vertrieb in-
dividuelle Einstiegsmoglichkeiten fiir ein

Verkaufsgesprich.
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Dental/Oral-Care - Fachkreise



