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Nach Schitzu lign Technology belduft sich der
globale Ge ma uf etwa 21 Millionen kieferorthopi-
dische gsfille pro Jahr, sieben Millionen davon in

Behan

der E oM. Mit einem weltweiten Marktanteil von
T t Align nach eigenen Angaben die Marktfiih-
ft . In der EMEA-Region stieg das Umsatzvolumen

lign im Jahr 2021 um 69,5 Prozent. An diesen Erfolg
er Hersteller ankniipfen und in neue Technologien inves-
ieren sowie die internationale Expansion vorantreiben. Dazu
ahlt auch der Plan, in der zweiten Hilfte des Jahres 2022 eine
weitere Produktionsstitte in Polen zu eréffnen. Das neue Werk
in Breslau ist das erste in der EMEA-Region und nach Juarez,
Mexiko, und Ziyang, China, das dritte weltweit. Von Polen
aus sollen die EMEA-Linder kiinftig mit den Invisalign-Clear-
Alignern versorgt werden. Dariiber hinaus unterhilt Align di-
rekte Niederlassungen in Afrika, darunter in Marokko, und
plant eine weitere Expansion auf dem afrikanischen Kontinent.
Auch in der DACH-Region ist der Bekanntheitsgrad der Ali-
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gner-Therapie stark gestiegen. Zahlreiche Anbieter buhlen in
diesem Marktsegment hierzulande um Patienten. Grund genug
fir Marktfuhrer Align Technology, mittelfristig die Awareness
in Bezug auf arztlich begleitete Aligner-Behandlungen voran-
zutreiben. d zeichnet sich du
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