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Mitgliederzeitschriften
.Kinderzahnmedizin und Prophylaxe
sind fiir jeden Zahnarzt interessa;i’

Der Springer Medizin Verlag verlegt seit Sommer 2021 das Fachmagazj
,Oralprophylaxe & Kinderzahnheilkunde® der DGKiZ. Im Intervie %\4
Bornemann, Director Apotheke & Zahnmedizin, und Redaktionsleit

Redeker tiber den Neuzugang und die damit verbundenen Plén&

arion

in anne

N\

Der Fachmedienmarkt in Deutschland ist im Umbruch. Ins- g
besondere die Corona-Krise hat die Umsitze einbrechen la Refresh unter der A

sen. Dennoch hat der Markt Potenzial — und ist in Reweglin
Mitten in der Pandemie hat zum Beispiel das Maga
prophylaxe & Kinderzahnheilkunde‘, Publikum:

Kin®#r-

Mitgliederzeitschrift der Deutschen Gesellschaf
zahnheilkunde (DGKiZ), Wiirzburg, den
Seit Juni 2021 erscheint der Titel im gori
mit Sitz in Berlin und Heidelberg. it mi trlich.

dem Deutschen Arzteverlag ig Ko ann, Director Apotheke & Zahnmedizin beim
n Verlag, und Redaktionsleiterin Susanne Re-

ach einem komplet-

yringer Medizin nun bereits
2 soll das Magazin, das in

mer Auflage von cel@laren erscheint, wieder in der
gewohnten Freguef 2 kommen. Fiir den redaktionellen
Part zeichnet i
eilkunde® inne. Die Anzeigenleitung liegt

inenden Fachmag autern, welchen Platz das neue Magazin im Dental-

a mit dem Behandl
Kinderzahnheilkunde ric@

zin erworben, das sic tfolio einnimmt und welche Potenziale noch zu heben sind.

schwerpunkt Prophylaxe
DENTAL MARKETING: Wie hat der Springer Medizin Verlag
die Monate der Pandemie tiberstanden und wo steht er jetzt?
& MARION BORNEMANN: Wie die meisten unserer Mitbe-
(g :

werber haben wir natiirlich im Printanzeigengeschift Federn

izin

lassen miussen. Erfreulicherweise haben sich aber die Umsitze,
die wir mit unseren digitalen Angeboten erzielen, seit dem ver-
gangenen Jahr mehr als positiv entwickelt. Inzwischen hat sich

Foto: Springer Med

Marion Bornemann

ist seit 2006 fiir Springer Medizin in Heidelberg und Neu-Isenburg
als Director Apotheke & Zahnmedizin tatig. In dieser Position
verantwortet sie als Verlagsleiterin die Bereiche Zahnmedizin und
Apotheke. Ihre berufliche Laufbahn startete die Diplom-Kauffrau
1987 beim Hamburger Verlagshaus Gruner + Jahr. 1995 trat sie
als Head of Advertising fiir die Frauenmagazine ,Petra’ und ,Fiir
Sie' beim ebenfalls in der Hansestadt ansassigen Jahreszeiten
Verlag an. 1998 verlie Bornemann den Norden und wechselte als
Verlagsleiterin zum Umschau Zeitschriftenverlag nach Frankfurt.




Susanne Redeker

ist seit 15 Jahren in verschiedenen redaktionellen Positionen fiir
den Springer Medizin Verlag tatig. Seit 2015 leitet die Diplom-
Biologin die zahnmedizinische Redaktion des Springer Medizin
Verlags. Redeker hat an der Westfélischen Wilhelms-Universitat
Miinster und an der Universitat Osnabriick studiert.

auch das Printgeschift wieder erholt, sodass wir zwar immer
noch nicht auf Vor-Corona-Niveau sind, aber viel optimisti-
scher als zum Beispiel vor einem Jahr.

DENTAL MARKETING: Mit ,Der Freie Zahnarzt‘ erscheint
bei Springer Medizin ein auflagenstarker Titel fiir niedergelas-

sene Zahnarzte. Weitere zahnmedizinische Fachzielgruppen @
TING: Bei Sprin edizin erscheinen
iatrische Fachzeitsc ? Welche Synergien

erreichen Sie mit Zeitschriften wie ,WIR in der Praxis‘, ,Fort-
schritte der Kieferorthopadie® oder ,Der MKG Chirurg‘. Wie
passt das Thema Kinderzahnheilkunde ins Portfolio?
SUSANNE REDEKER: Sehr gut, zumal sich der Titel ja nicht ER: Generell gilt, 8
nur auf die Kinderzahnheilkunde fokussiert, da es aygh d inen ganzheitlich betra
weite Feld Oralprophylaxe nicht nur im Titel fihrt, s
auch behandelt.

en in der Zahnmedizin
den. So kann es sicher-
Jicltauch einmal dazu W Beitrige aus den padiatri-
en Titeln in ,Oralor & Kinderzahnheilkunde® oder
umgekehrt veroffgaillich ¥en und sich so das Spektrum der
Themen erwejgact. t zu vergessen sind die englischsprachi-

eW/Zeitschriften, die Springer als interna-
falls im Angebot hat — in diesem Bereich

erho ‘!o enfalls Synergien.

Oralprophylaxe # :
Kinderzahnheilku. ac B

Foto: DGK1iZ

ARKETING: Wie ist es iiberhaupt zu der Zusam-

eit mit der DGKiZ gekommen?
EMANN: Auf der Suche nach einem neuen Verlag fiir
re Mitgliederzeitschrift hat die Gesellschaft unter anderem
auch bei Springer Medizin angefragt. Da der Verlag neben der
Betreuung zahnmedizinischer Gesellschafts- und Verbandstitel
mit mehr oder minder fast jeder humanmedizinischen Gesell-
schaft oder jedem Berufsverband kooperiert, ist bekannt, dass
man bei uns sehr gut und professionell betreut wird. AufSerdem
spielt, wie schon erwihnt, die Moglichkeit eine Rolle, unter
Umstianden auch auf humanmedizinische oder internationale

Inhalte zugreifen zu konnen.

DENTAL MARKETING: Wie genau sah der Relaunch aus?
Haben Sie das Magazin lediglich optisch iiberarbeitet oder
wurde auch das Konzept optimiert?

REDEKER: Da wir die ,Oralprophylaxe & Kinderzahnheil-
kunde‘ recht kurzfristig ibernommen haben, lag unser Fokus

zunichst auf der raschen Umsetzung der beiden ersten Ausga-
- o ) springer Medizin ben. Wir haben uns daher in erster Linie auf das Layout kon-
zentriert und lediglich marginale inhaltliche Anderungen vor-

Seit Juni 2021 erscheint das Mitgliedermagazin der genommen. Da wir mit der DGKiZ aber auch eine sehr offene

Deutschen Gesellschaft fiir Kinderzahnheilkunde unter und innovationsfreudige Gesellschaft als Kooperationspartner
der Agide von Springer Medizin
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