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Top-Marken halten ihre Print-
Budgets auf hohem Niveau
In Jahren ohne IDS sind die Dental-
Unternehmen bei der Schaltung von 
Fachanzeigen traditionsgemäß etwas 
zurückhaltender. Trotzdem befeu-
erten 2018 aktuelle Marktthemen die 
Werbe-Aktivitäten einzelner Segmente 
und Marktteilnehmer, wie eine Analy-
se von FaktenSchmied belegt.
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Kreativ-Wettbewerb für bewegte 
Gesundheitskommunikation
Erstmals wurden die Spots des Jahres 2018 
gekürt – ein Dental-Spot konnte sich über 
eine Goldmedaille freuen.

Die passende Social Media-Strategie 
zur IDS
Welche Social Media-Strategien verfolgt die 
Industrie für die IDS und welche Kanäle 
sorgen für Traffic?
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